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地理标志产品产业化促进项目总结提纲

一、工作措施及亮点
（以下内容可根据项目实际选择，结合产品特色，突出重点和亮点。）
（一）提质强基
1.制度和机制建立情况
由当地政府或产业主管部门制定出台推动地理标志产品产业发展的政策、规划及相关管理办法（政策、规划、办法有效且正在执行）。
2.各级财政支持情况
省、市（州）以及本级财政投入和支持情况。
3.标准（技术规范）的建立和实施情况
有效期内团体标准、地方标准、企业标准、技术规范或技术指标制定、审批发布和备案情况。
（二）品牌建设
1.宣传情况
（1）参加各类产品推介活动情况；
（2）发布和投放各类宣传广告情况；
（3）各类媒体和平台宣传和报道情况；
（4）其他宣传开展情况。
2.专用标志使用情况
如：用标企业数量及名称、年用标量、用标形式等内容。
3.商标申请和注册情况
商标申请、注册数量及其申请、注册的大类和子类。
4.非物质文化遗产与地理标志产品产业融合发展概况。
（三）能力提升
1.地理标志人才建设情况
（1）培训：地理标志产品种植、养殖、生产、加工等技能培训或地理标志基础知识培训，培训内容包含培训时间、主题、内容、受训对象和人数等信息。
（2）组成：地理标志产品技术人员和管理人员职称和人数。
2.专利申请和授权情况
专利申请和授权数量及类别（包含：外观设计专利、实用新型专利、发明专利）。
3.绿色和有机产品认定情况
绿色食品和有机产品获认证数量。
（四）产业强链
（数据统计时间：获资助上年度12月31日至2022年12月31日）
1.龙头企业数量及生产经营情况
生产经营指地理标志产品产量、销售收入等数据。
2.龙头企业地理标志产品精深加工情况
精深加工产品名称、市场销售收入和销售范围。
二、项目实施取得的成效
（数据统计时间：获资助上年度12月31日至2022年12月31日）
1.经济效益
地理标志产品区域内产量、销售单价、销售收入等数据。
2.社会效益
解决老百姓就业、增收老百姓收入等数据（该数据由行业主管部门提供）。
三、存在问题
如: 地理标志制度认识不到位；未制定产业规划或方案；规划或方案未明确目标；产业发展资金短缺（融资难、贷款难）；标准制定不合理，难执行；未使用专用标志；地理标志产品退化，产量低；地理标志产品创新能力不足；产业技术人才短缺；产业精深加工水平低，产业链短，附加值不高；龙头企业带动能力弱；地理标志保护的传统工艺或技艺未有效传承；产业协会未建立或未发挥作用；地理标志侵权问题等问题。
四、下步工作
请按提质强基、品牌建设、能力提升、产业强链、产业发展目标等5个部分归纳下一步工作计划。
